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ABSTRACT

Bazaars are one of the important shopping places where the daily producers and consumer
relations are intense. They also reflect the socio-economic and cultural characteristics of the
regions they settled and show the changes and transformations of societies including the with
the terms of urbanization and modernization. In this study, it is interviewed with villager women
who live in the villages located nearby in the center of the city, Balikesir. The women spend
amount of their lives with agricultural activities and sell their agricultural products in local
bazaars in the center of the city. In accordance the data we collected, it is aimed to make an
evaluation on the socio-economic and cultural aspects of the villager women and their bazaar
activities in the center of Balikesir.
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SOSYO-EKONOMIK VE KULTUREL ACIDAN PAZARCI-KOYLU KADINLAR:
BALIKESIR ORNEGI

0z

Pazarlar ge¢misten gliniimiize Uretici ve tilketici iliskilerinin yogun olarak yasandigi 6énemli
alisveris mekanlarindan biridir. Kurulduklari bolgelerin sosyo-ekonomik ve kiiltiirel 6zelliklerini
yansitan pazarlar, kentlesme ve modernlesme olgulariyla birlikte toplumlarin degisim ve
dontsimlerini de yansitirlar. Bu calismada, Balikesir ilinin merkez ve merkeze yakin ilgelerine
bagli gesitli kdylerde yasayan, yasamlarinin biyik bir kismini tarimsal faaliyetlerle geciren, elde
ettikleri tarimsal Grinleri Balikesir'in merkezinde kurulan gesitli pazarlarda satarak gegimlerini
saglayan pazarci-koylu kadinlarla gérismeler yapilmistir. Bu gérismeler sonucunda elde ettigimiz
veriler dogrultusunda, sosyo-ekonomik ve kiiltiirel agisindan Balikesir pazarci-koyli kadinlarin
sosyo-ekonomik ve kltirel agilardan degerlendirilecektir.

Anahtar Kelimeler: Pazar, koy, kadin, Balikesir.
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EXTENDED SUMMARY

Introduction

Not only in the world but also in our country bazaars are important places that they reflect the changes and
transformations of human beings by means of shopping and consumption cultures. Because of their
significance of the Turkish culture that are demanded by the public because all the products which are sold in
bazaars are abundant and pretty cheap. In our country today, bazaars are settled usually on a certain day or
days of the week. In other words, they are settled periodically or weekly in rural areas and in towns. These
types of bazaars have a variety of products such as seasonal vegetables and fruits, glassware and kitchenware

materials.

In this study, we have investigated the socio-economic and cultural aspects of the peasant women living in the
different villages of Balikesir. The women sell their agricultural products in local bazaars settled in the center of
the city Balikesir. These women spend their lives with agricultural activities in their villages and bring their

products to the local bazaars in order to gain more profit for their agricultural efforts.
Method

The basic data of this research were collected in four weekly local bazaars, Saturday, Wednesday, Sunday and
Tuesday, between 2013 and 2014 in the center of Balikesir. For this purpose, we interviewed with women
spending their lives full of agricultural activities and then they sell their products in local bazaars at different

times and days of the year. Since this study is a qualitative study, we did not develop and hypothesis.
Findings (Results)

In our research, it is seen that besides their traditional roles and responsibilities at their homes, the women are
also are very active in the bazaars. In other words, they take all the responsibilities both at their homes and in
the bazaars. Because of all of these responsibilities, the women often stress about both working too much.

Some of the women claimed that men do not work as much as they do.

It is found out that the women who are obliged to continue their marketing activities in the bazaars lack social
security rights even though their husbands have already some kind of social rights. In other words, the women
can be titled as unpaid family worker. However, most of the women stated that they wanted to have a social

security because of some economic reasons or they lack of the knowledge about having social security rights.

The study apart from their traditional roles and responsibilities at home, these women play an important role
in raising, gathering and selling their products in the field. Thus they also make a great contribution to the
country's economy. For this reason, we can make the following suggestions for women to be better socio-

economically and culturally in their lives:
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Women need to be brought to a better position both in their family life and social life. For this purpose, it is
necessary to overcome traditional roles as well as the socio-economic and cultural factors that lead to sex-
based work experience. For this, the state needs to produce lifelong education policies and have adequate

resources for this purpose.

Conclusion and Discussion

It is necessary for women to be defined as small scale producers that the women can have gain some social and
legal opportunities from the state. It is very important that the women should be encouraged to play a more

accurate and effective role in agriculture. They need to be educate and organized by the supporter.

Women who are defined as housewives, unpaid family workers, agricultural workers or home-based producers
are obliged to continue their lives without income and social security. For this reason, it is necessary for the

state to provide social and economical rights for women.

In conclusion, the women also need to gain new skills that will bring them better social and cultural positions

rather than just dealing with agricultural activities in their lives.
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GiRis

Pazarlar, ulkemizde ve diinyada insanoglunun aligveris ve tiketim kiltirlerinin gegirdikleri degisim ve
doéntstimleri yansitan dnemli mekanlardir. Geleneksel Tirk kiltiriinde de 6nemli bir yeri olan pazarlar, satilan
drinlerin bol ve ucuz olmasi nedeniyle halkin talep ettigi merkezlerdir. Bugln tlkemizde kirsal bolgelerde ve
kasabalarda, genellikle haftanin belirli giin veya ginlerinde, periyodik veya haftalik olarak kurulan pazarlar,
sehirlerde semt pazarlari olarak karsimiza g¢ikarlar. Bu pazarlarda basta mevsimine uygun sebze ve meyve olmak
Uzere, giyim-kusam, zliccaciye gibi temel ihtiyaglara yonelik gesitli Grinler satilir. Bu nedenle semt pazarlari
“alternatif aligveris merkezleri” olarak kabul edilirler (Ozgiic & Mitchell, 2000). Kuruldugu yerlesimlerin
sosyoekonomik ve sosyokiiltiirel 6zelliklerini yansitan pazarlar, Ulkeler arasinda farkliliklar sergiledigi gibi, bir
Ulke icerisinde bolge hatta yorelerde bile farkli gérinimler sunarlar (Koday & Celikoglu, 2011). Pazar yerlerinin
bicim ve fonksiyonlarinda gozlenen farkliliklar, bulundugu cevrenin nifus buyukligi, satin alma glicli, sosyo-
ekonomik gelismislik dlizeyi, kentsel gelisme 6zellikleri, yerel yonetimlerce alinan kararlar vb. pek ¢ok faktérle

yakindan iliskilidir (Caliskan, 2007).

Tiurk kaltar tarihinde ve gezi edebiyatinda 6nemli bir yeri olan 10 ciltlik Evliya Celebi Seyahatnamesi,
Anadolu’da kurulan pazarlar hakkinda da énemli bilgiler veren bir eserdir. Evliya Celebi, pazarlarin ve garsilarin,
sehirlerin nabzini tutan merkezler olmalarindan dolayi, eserinde bu mekanlardan ayrintili olarak s6z eder. (Bu
konuda ayrintili bilgi icin bkz. Arikan, 2002). Ote yandan, gecmisten beri pazarlar 6zellikle mekansal ve zaman
ozellikleri ile yerli ve yabanci bilim insanlarinin arastirma konularina dahil olmuslardir. Bu g¢alismalarin bir kismi
hem farkli cografyalardaki pazarlari hem de Anadolu’nun cesitli bolgelerinde kurulan belirli pazarlari degisik
acllardan ele almislardir (Benedict, 1974; Gaube vd., 1976; Oettinger, 1976; Fischer, 1983; Faroghi, 2004).
Pazarlar konusunda arastirma yapan kimi arastirmaci da Anadolu’nun gesitli sehirlerde kurulan semt pazarlarini
incelemislerdir (Yediyildiz, 1985; Mazlum, 1987; Baykara, 2000; Arikan, 2002; Ogulata & Akdemir, 1992; Ozgiic
& Mitchell, 2000). Bu ¢alismalarin birgogunda pazarlar, cografi iliskiler, zaman ve mekan, pazarlarin ic mekéan
organizasyon kaliplari, sehir icindeki mekansal etki sahalari, ticari mallara gore il ve tlke icindeki mal akimi gibi
cesitli agilardan incelenmislerdir. Ote yandan semt pazarlarinin mekan icindeki nitelikleri, tarihi gelisimleri, sehir
icindeki kurulus dazenleri, mekan icindeki sekil 6zellikleri, tezgahlarin konumlari gibi farkh 6zellikleri de ele

alinmistir (Tuncel, 2006).

Bu calismada Balikesir ilinin sosyo-ekonomik ve kiltiirel yasaminda 6nemli bir yere sahip olan, Balikesir
merkezde kurulan dort semt pazari ele alinarak, bu pazarlarda pazarcilik yapan koyli kadinlarin sosyo-
ekonomik ve kdltirel durumlari incelenmistir. Koylerinde, kendilerine ait tarlalarinda, yetistirdikleri basta
sebze-meyve olmak Uzere cesitli Grlnleri, daha fazla kazang saglamak amaciyla, araciyi ortadan kaldirip,
Urilinlerini bizzat kendileri pazarlayan kadinlarin sehir merkezinde kurulan pazarlardaki, pazarcilik faaliyetleri ele

alinmistir.
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Tarimsal Uretimin olduk¢a 6nemli oldugu lilkemizde, kadinin konumu hakkinda gesitli istatiksel veriler ortaya
konulmaktadir. Gliniimiizde arastirmacilar, tilkemizde tarim sektdriinde faaliyet gésteren doért sinifsal yapidan

s6z etmektedirler (Onal, 2010, Ozugurlu, 2011, Candan & Ozalp Giinal, 2013):

1) Geginmek icin devlet destegine muhtag, cogu ileri yaslarda yoksul kdyliler. Ozugurlu bunlari fazlahk
nifus olarak adlandirmaktadir. Bu grup “koyde ikamet ediyor olmanin disinda koéyliliikle bir bagi
kalmayan, emekli ayligi veya 65 yasini doldurup aylik 500 TL'den fazla geliri olmayanlara yonelik fon
aktarimi gibi gelirle stirdlrenler” olarak nitelenmektedir.

2) Gorece yuksek gelir getiren ayricalikli Griinleri Gretme olanagina sahip klgik meta Ureticiler.

3) Kapitalist tarim isletmelerinde milk sahibi olan burjuva.

4) Bunun disinda topraksiz emekgi olarak adlandirilabilecek, tarim sektoriinde galisan ve isci sinifinin bu

sektordeki temsilcisi olan mevsimlik tarim iscileri.

Yukarida sozi edilen dort sinifsal yapiya gore, Balikesir merkezinde pazarcilik yapan kadinlar, kdyde ikamet
etmeleri, kendilerine ait tarlalarda yaptiklari tarimsal faaliyetlerden elde ettikleri gelirle yasamlarini
surdirmeleri ve ¢ogunun yas ortalamasinin 50-55 Ustli olmasi nedeniyle birinci sinifa dahil edilebilirler.
Ulkemizde tarimsal faaliyetleri agisindan kadinlara yénelik pek ¢ok calisma bulunmasina ragmen, kadinin
pazardaki konumu Uzerine yapilmis yeterince g¢alisma bulunmamaktadir. Bu konuda son vyillarda yapilmis bir
arastirma olarak Geleneksel Alisveris Mekanlarina Bir Ornek: Bartin Kadinlar Pazari, kadin ve pazar konusunu
ayrintili olarak ele alir (Koday & Celikoglu, 2011). Balikesir Sehrinde Haftalik Pazarlar: Cekicilikler ve Sorunlar
adl calismada ise Balikesir sehrinde U¢ pazar (52 Evler, Sali ve Cumartesi pazarlan) temel alinarak, haftalk
pazarlarin sorunlar ve gekicilikleri Gzerinde durulmakta olup, dért farkl gruba (pazarcilar, misteri, pazar esnafi
ve hane halki) gesitli anketler yapilmis ve elde edilen veriler SPSS 15.0 programinda ¢oziimlendikten sonra s6z

konusu pazarlar sehir planlamasi agisindan degerlendirilmistir (Aliagaoglu, 2012).
Calismanin amaci ve kapsami

Bu c¢alisma, hem Balikesirli pazarci-koylii kadinlarin sosyo-ekonomik ve kiiltiirel durumlarinin incelenmeyi hem
de Ulkemizin baska bolgelerinde yasayan pazarci-kdyli kimligine sahip kadinlar tizerine gelecekte yapilacak olan
arastirmalara katki saglamayi hedeflemektedir. Bu nedenle, Balikesirli koyli kadinlarin Balikesir merkezde
kurulan semt pazarlardaki pazarcilik faaliyetlerini kapsayan bu calisma ile Balikesir semt pazarlarinin pek ¢ok

acidan i¢ dinamikleri de yansitilacaktir.
METOT VE ORNEKLEM

Balikesir kent merkezinin galisma evreni olarak belirlendigi bu arastirmanin temel verileri Balikesir il merkezinde
kurulan Cumartesi Pazari, Pazar Pazari, Sali Pazar ve Carsamba Pazari olmak lzere dort pazarda, 2013-2014
yillari arasinda pazarcilik yapan koyli kadinlardan elde ettigimiz gérismelere dayanmaktadir. Bu amagla, yilin
farkhh dénemlerinde ve glinlerinde, farkli saatlerde, pazarlarda gozlemlerde bulunulmus, tesadifii 6rneklem

olarak belirlenen kadinlara anketler uygulanmis ve ayni zamanda kadinlarla muldkat teknigiyle elde edilen
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veriler timevarim ydntemine uygun olarak yorumlanmistir. Bu ¢alisma nitel bir arastirma oldugundan,
calismada herhangi bir sekilde istatiksel verilere bagsvurulmamis ve bir hipotez gelistiriimemistir. Calismada ayni
zamanda Anadolu’nun gesitli bolgelerinde kurulan pazarlara ve kirsal kesimde yasayan ve &zellikle tarimla

ugrasan kadinlarina yonelik olarak yapilmis gesitli ¢alismalardan ve raporlardan faydalaniimistir.
ARASTIRMANIN BULGULARI VE TARTISMALAR
Sali, Carsamba, Cumartesi ve Pazar Pazarlarinin Ozellikleri

Anadolu’nun pek ¢ok bolgesinde oldugu gibi, Balikesir ilinde de pazarlar kokli bir gegmise sahiptir.
Arastirmamiza konu olan Carsamba Pazari, Cumartesi Pazari, Sali Pazari ve Pazar Pazari Balikesir merkezinde yer
alirlar. Bu pazarlar Anadolu’nun pek ¢ok bdlgesinde oldugu gibi, Balikesir'de de genellikle ya kurulduklari
mahallenin adiyla ya da kurulduklari giin itibariyle anilirlar. inceleme konumuz icinde yer alan ve ayni
mekanlarda kurulan Pazar Pazari ile Sali Pazari, halk tarafindan kuruldugu mahallenin adi olan Gimusgesme
adiyla da anilmalarina ragmen, bu galismada karisikliga neden olmamak igin, daha yaygin adlariyla, Sali Pazari
ve Pazar Pazari olarak bahsedilecektir. Arastirma konumuza dahil olan, Cumartesi ve Carsamba pazarlari ise
Bahgelievler Mahallesi’nde, ancak farkli mekanlarda kurulurlar. Bu dort pazardan ikisi olan Cumartesi ve Pazar
pazarlar zaman icinde mekan degisikliklerine ugramis olup, hem hafta sonu kurulmalari hem de mekan
acisindan daha genis bir alana yayllmalari nedeniyle ilin en eski semt pazarlardan olup, hem Balikesir
merkezinde ikdmet eden hem de c¢evre kdylerde yasayan halk tarafindan oldukga talep géren pazarlardir.
Carsamba Pazari, Sali Pazari ve Pazar Pazari kendilerine ayrilmis, 6zel, Gsti kapal, Grinlerin belirli bir diizende
sergilendigi pazarlar olmalarina ragmen, Cumartesi Pazari kendine 6zgl kapal bir mekani olmayan, sokak
aralarina ve koselerine yayilan, her hafta ortalama 350-400 tezgahin kuruldugu bir pazardir. Bu pazarda
belediyeye kayith olmayan, “kayit disi” tezgahlarin sayisi oldukc¢a fazladir. Sali, Pazar ve Cumartesi pazarlarinda
mevsimine gore satilan Urinlerin yaninda, giyim-kusam ile mutfak esyasinin satildig1 tezgahlar oldukca fazladir.
Bu nedenle bu pazarlarin etki sahalari oldukg¢a genistir. Carsamba Pazari s6zii edilen dort pazar icinde her hafta
ortalama 175-200 tezgahin bulundugu en kiicik semt pazari olup, etki sahasi sadece kuruldugu mahalle ile
sinirlidir. Bu semt pazarlarinda, genel goriinim ve ortak Ozellik olarak, gida maddeleri ile diger Urlnlerin

satildig1 tezgahlarin birbirlerinden ayrildiklari goralar.
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Sekil 1. Pazar Pazari Sekil 2. Carsamba Pazari

Yazin ve kisin satilan rdnlerin cins ve miktarinda 6nemli degisikliklerin olmadigi Balikesir merkezde kurulan bu
pazarlarda, daha ¢ok mevsimine gore taze ve organik sebze, meyveler yaninda yoreye 6zgi zeytin, sarimsak,
kavun gibi Urinler de satiir. Bu semt pazarlarinda satilan Grin cesitliligine ve miktarina bagl olarak,
tezgahlardaki satici sayisinda degismeler gorulir. Koy ekmegi, bazlama, pekmez, salca, recel, ceviz, badem gibi
Urlinler yaninda, kendi koylerinde, mutfaklarinda Urettikleri sit, tereyagi, peynir, tursu, yogurt, yumurta, bal
gibi hayvansal Urlinleri de pazara getirerek kazang saglamaya calisan kadinlar pazarlarin bas aktorleridirler.
Kadinlarin pazarlarda ya tek baslarina ya esleriyle ya da ¢ocuklariyla satis yaparlar ve haftada en az iki, en fazla

bes semt pazarinda, ayni noktalarda Griinlerini satmaya calisirlar.

Sekil 3. Pazar Pazari Sekil 4. Cumartesi Pazari

Pazarci-Koylii Kadinlarin Sosyo-Ekonomik ve Kiiltiirel Ozellikleri

Balikesir merkezinde kurulan Cumartesi Pazari, Sali Pazari, Pazar Pazari ve Carsamba Pazari’'nda yaptigimiz
arastirmada pazara gelen kadinlarin, Balikesir merkeze bagl ve merkeze yakin ilge koylerinde yasadiklari
gorilmektedir. Bu ilcelerin basinda Kepsut, Dursunbey ve Sindirgi gelmektedir. Kadinlarin yasadiklari koy ile

merkeze olan mesafe S5km ile 75 km arasinda degismektedir. Bu kdylerden bazilari sunlardir: Halalca,
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Mahmudiye, Koseler, Hotaslar, Karamankdy, Ovacik, Yakupkdy, Derekdy, Gokkoy, Tepecik, Taskdy, Balikl,
Ugpinar, Kirazli, Taspinar, Kiigiikbostanci, Aysebaci, Pasakdy, Aslanlar, Atkdy, Ayvatlar, Armutlu, Ortamandira,
Karacadren, Tathpinar, Kipeler, Kalburcu, Yenikdy, Selimiye, Tayyipler, Degirmenlik, Ovakéy,

Aslihantepecigi’dir.

Cumartesi, Sali, Pazar ve Carsamba pazarlarinda yaptigimiz arastirmada, pazarlarda g¢alisan kadinlarin yaslarinin
20-82 arasinda degistigi gorilmektedir. Yas ile pazardaki deneyimin dogru orantili olarak degistigi gorilir. Bu
pazarlarda en fazla 37-40 yil ¢alisan kadinlarin bulundugu saptanmistir. Ote yandan yasla ilgili olarak, pazarda
uzun zamandir saticilik yapan kadinlarin, 6zellikle uzun slre ayakta kalmaktan ve agir yik tasimaktan dolayi

ayak, bel ve sirt agrilari gibi sikayetlerde bulunduklari tespit edilmistir.

Semt pazarlarinda saticilik yapan kadinlari egitimleri agisindan degerlendirdigimizde, birgogunun ilkokul
mezunu oldugu gorilmektedir. Ancak ¢ok az sayida kadinin okuma-yazma bilmedigini ve bu konudaki herhangi

bir zorlukta, komsu tezgahtakilerden yardim aldiklarini belirtmislerdir.

Balikesir ilinin merkezinde kurulan semt pazarlarda saticilik yapan kadinlarin gelir kaynaklari tamamen tarima
ve pazara dayanmaktadir. Kadinlarin bazilari gegmiste tek baslarina pazarciliga basladiklarini, zamanla iyi kazang
elde ettiklerini, daha sonra egsleri ile birlikte pazarciliga devam ettiklerini belirtirler. Bazilari eslerinden dolayi
baska bir gelir kaynagina sahip olsa da pazarin kendilerine iyi gelir getirmesinden dolay! haftada en az iki semt

pazarina gitmeyi tercih ettiklerini ifade ederler.

Balikesir semt pazarlarinda pazarcilik yapan kadinlarin pek ¢ogunun esi, bir sosyal giivenlik hakkinda sahip
olmasina ragmen, kendilerinin bir sosyal glivencesi olmadigini belirtmislerdir. Bazilari istege bagh sigortali
olarak emekli olmak istediklerini ancak 6édemeleri gereken primlerin yiksek olmasindan dolayi bu isteklerinden

vazgecmek zorunda kaldiklarini bildirmislerdir.

Semt pazarlarindaki kadinlarin pek ¢ogu ekip bictikleri tarlalarin, eslerinin yaninda, kendilerinin de Uzerlerine
kayith oldugunu yani kendilerinin de birka¢g donim tarlalari bulundugunu beyan etmislerdir. Koylerinde
yasadiklari evin disinda, kadinlarin bazilari eslerinin Gzerlerine kayith bir vasitalarini bulundugunu ve bu
vasitanin, Urdnlerin pazara getirilmesinde oldukga islerine yaradigini ifade etmislerdir. Herhangi bir vasitasi
olmayan kadinlar ise pazara ulasimda oldukca zorlandiklarini, ancak arkadas ya da akrabalarinin vasitalariyla

pazara gelebildiklerini ve bu nedenle sinirli sayida Uriin getirebildiklerini belirtmislerdir.
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Sekil 5. Carsamba Pazari’'ndan Kadinlar Sekil 6. Cumartesi Pazari’'ndan Bir Kadin

Meslek/is agisindan, yasamlarini tarima dayali olarak geciren ve elde ettikleri Grinleri pazarlarda satarak
gecimlerini saglayan kadinlar, pazarcihigl bir meslek olarak goérmediklerini belirtmislerdir. Ekonomik
nedenlerden dolayl pazarciiga basladiklarini séyleyen kadinlar, pazarcihig bir meslek ya da is olarak
gormemelerinin nedenini pazarcihgin bir okulunun olmamasina veya bu isin egitimini almamalarina
baglamislardir. Yapilan arastirmalarda kirsalda is yeri ile konut ayrimi kesin gizgilerle yapilamamaktadir.
Dinyanin birgcok yerinde aile isletmeleri tarafindan ekilen Grinleri toplanmasi ve hasadi “ev isi” olarak
tanimlanmistir. Buna bagl olarak da kadinin Uretimdeki konumu “lcretsiz aile isciligi” olarak belirlenmektedir

(Sirman, 1991).

Kazandiklari parayl ¢ocuklar basta olmak Uzere, aile bitge ve harcamalarina yonelik olarak kullanildiklarini
belirten kadinlar, paranin kazanilmasinda oldugu kadar harcanmasinda da karar sahibi olduklarini
vurgulamislardir. Kadinlarin Griinlerini satarken gerek tiketicilerle olan iletisimlerinde gerekse paranin

alinmasinda ve para Usti verilmesinde oldukca aktif rol oynadiklari da gézlemlenmistir.

Kiltirel agidan degerlendirdigimizde, Balikesir merkez ve gevre ilge koylerinde pazarciligin oldukg¢a yaygin
oldugu, ayni pazarlara, ayni kéyden bircok kadinin kimi zaman birlikte, periyodik olarak geldikleri saptanmistir.
Pazarciligl annelerinden, babalarindan ya da ayni kdyde yasayan diger kadinlardan 6grendiklerini vurgulayan
kadinlar, ayni zamanda kendi kizlarina ya da gelinlerine pazarcihg 6grettiklerini vurgulamislardir. Bu nedenle,
kadinlar arasinda pazarcilik adeta anadan kiza aktarilan bir gelenektir. Oyle ki, gelin ve torunlariyla satis yapan

pek cok kadina da rastlanilan bu pazarlarda, bu gelenek sonraki nesillere de aktarilmaktadir.
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Sekil 7. Carsamba Pazari'ndan Bir Kadin Sekil 8. Carsamba Pazari’'ndan Bir Kadin

Pazarci-koyllii kadinlar gerek giyim-kusam kiltliri gerekse konusma agisindan bolgenin ozellikleri yansitirlar.
Orta yasin Uzerindeki kadinlarin yorenin geleneksel giysisi olan ferace ile geng kadinlarin feracesiz olarak
pazarda satis yaptiklari gérilmektedir. Balikesir merkez ve gevre kdylerinde giyilen feracenin kadinlar arasinda
kabul goren tek rengin siyah oldugu tespit edilmistir. Kadinlar, siyah rengin segilme nedenini tam olarak
bilmemekle birlikte, bu rengin kullanimda biiylk rahatlik sagladigini belirtmislerdir. Kiri ve lekeyi gostermemesi
bu rahathigin basinda gelmektedir. Kadinlarin bir kismi bu rengin dine daha uygun oldugunu sdylerken, bir kismi
ise siyah rengin yaz mevsiminde sicagl ¢cekmesiyle bazen sorun yasatabildigini ifade etmislerdir (Saritas, vd,

2007).

Pazardaki kadinlar UrUnlerini satarken yalnizca Balikesir ilinin s6zli kiltir ve ve konusma ozelliklerini
yansitmakla kalmazlar, ayni zamanda kendi duygu-disiince ve diinya gorislerini de pazarda sergilerler. SozlQ
kiltdr unsurlari, anlam ve baglam iliskisi icerisinde ele alindiginda so6zlerin, kimi zaman da satilan Urliniin
yetistigi bolgeye ait Ozelliklere ya da satan kisinin kendi fiziki yapisina atifta bulundugu dikkat cekmektedir
(Dogan, 2014). Cocuk okutan, borcu olan ya da kaynanasi ile problemi olan bir kadinin Grlnlerini satarken
koyunin agiz ozellikleri yaninda, kendi duygu ve dislncelerini de yansitarak tiketicileri tezgahina davet ettigi

gorilmastar.

Pazarci-koyli kadinlar arasinda glicli bir sosyal bag bulunmaktadir. Kadinlar birbirlerinin musterilerini kapmaya
calismazlar, aksine birbirlerine yardimci olurlar. Kisa bir sire i¢in birbirlerinin tezgahlarina sahip ¢ikmak, terazi

paylasimi, para bozdurmak, poset 6diing almak gibi davranislar aralarindaki sosyal bagin gostergesidir.

SONUCLAR VE ONERILER

Balikesir merkezinde kurulan dort semt pazarinda pazarci-kdyli kadinlar ile yaptigimiz arastirmada kadinlarin
evlerinde, ev temizligi ve yemek yapmak gibi, ev i¢i temel sorumluluklarinin yaninda, tarlada ve pazarda aktif
olarak calistiklari gortilmektedir. Tarladaki sorumluluk, tohumun topraga atiimasiyla baslayip, hasat ve satis

asamalari ile devam eder. Kadinlar evde, tarlada ve pazarda c¢alismanin ¢ok yorucu oldugundan sik¢a sz
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ederek, ozellikle kisin biutlin giin pazarda galismanin zorlugunu vurgulamiglardir.  Kimi kadin, erkeklerin
kendileri kadar yorulmadiklarini agik¢a belirtmislerdir. Bu durum, Glkemizin pek ¢ok bdlgesinde oldugu gibi, bu
kadinlarin yasadiklari kdéylerde de geleneksel diisiincelerin yani ataerkil yapinin egemenligi ve toplumsal
cinsiyete bagli is boliminiin devam ettigini gostermektedir. Bu is béliminde erkekler genellikle sadece
tarimsal iglerin bir kismini yaparken, kadinlar hem Uretim hem de aile yagaminin sirdirilmesi igin gerekli tim
ihtiyaglari karsilamaya yonelik faaliyetleri de gergeklestirirler. Kadin ne kadar ¢ok ¢alisirsa galissin, ne kadar ¢ok

Uretirse Uretsin, aile icinde ve disinda erkek s6z sahibidir (Arikan 1988: 3).

Koylerindeki faal yasantilarina, ekonomik nedenlerden dolayi, sehir merkezlerinde kurulan semt pazarlarinda
pazarcilik yaparak devam etmek zorunda olan kadinlar, sosyal giivenlik haklarindan yoksundurlar. Ucretsiz aile
iscisi olarak tanimlanabilecek olan bu durum, kadinlarin emeklerinin yok sayllmasi anlamina da gelmektedir.
Oysa ki, kadinlarin gogu bir sosyal glivenceye sahip olmak istediklerini, ancak ya ekonomik nedenlerden ya da

bilgi sahibi olmadiklarindan bu haklarindan mahrum olduklarini belirtmislerdir.

Bu galismada gorildigi lizere, tarimla ugrasan kadinlarin topluma katkilari olduk¢a 6nemlidir. Evde geleneksel
rollerinin ve sorumluluklarin yaninda, tarlada Griiniin yetistirilmesinde, toplanmasinda, pazarda da satisinda
onemli bir roli Gstlenen bu kadinlar, lilke ekonomisine de biiylk katki saglarlar. Bu nedenle kadinlarin sosyo-

ekonomik ve kiiltiirel agidan daha iyi konuma getirilmeleri icin su 6nerilerde bulunabiliriz:

Kadinlarin gerek aile i¢ci yasamlarinda gerekse sosyal yasamlarinda daha iyi konuma getirilmesi gerekir. Bu
amagcla geleneksel rollerin asilmasi, cinsiyete dayali ¢alisma yasantisina yol agan sosyo-ekonomik ve kdltlrel
faktorlerin asilmasi saglanmalidir. Bunun icin devletin yasam boyu egitim politikalar iretmesi ve bu amaca

yonelik yeterli kaynaklara sahip olmasi gerekmektedir.

Yukarida belirtildigi Gzere, ataerkil yapi nedeniyle olusan toplum baskisi, geleneksel rol tanimlamalari ve
bilgisizlik gibi nedenlerden dolayl kadinlara yonelik mesleki egitimlerin yetersiz olmasi, onlarin istihdamini
sinirlandirmaktadir. 21.yizyilda bulundugumuz bu zamanda, halen 100 kadindan sadece 29’unun istihdam
edilebildigi tGlkemizde kadinlarin istihdamina yonelik adimlarin atilmasi gerekmektedir. Tarimda ve pazarda
cahisan kadinlarin istihdam ve kalkinmasina yoénelik plan ve projelerinin uygulanmasi sireglerinde de kadinlarin

aktif katihmlari saglanmaldir.

Tarimda ve pazarda aktif olarak calisan kadinlarin kiigclik 6lgekli Ureticiler veya aile tarimi yapan Ureticiler olarak
tanimlanarak, orgutlenmelerine yonelik sosyal ve hukuksal imkanlarin saglanmasi gerekmektedir. Boylece
kadinlarin 6rgiin ve yaygin egitim olanaklari desteklenerek, kadinlarin tarimda daha dogru ve etkili rol almalari

saglanmalidir.

Ev kadini, Ucretsiz aile iscisi, tarim iscisi ya da ev eksenli Gretim yapan kadinlar olarak tanimlanan kadinlar,
istege bagl sigortalilik hakkina sahip olmalarina ragmen, 6édenecek primlerin ¢ok yiksek olmasi nedeniyle bu

haklarindan vazgegmek zorunda kalarak, gelirsiz ve sosyal glivenceden yoksun olarak yasamlarini sirdirmeye
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mecbur kalmaktadirlar. Bu nedenle, devletin kadinlarin pazarda elde ettikleri gelirlere gére sigorta primlerini

belirlemesi ve kadinlari erkeklere bagimli kilmanin 6niinli kapatmasi gerekmektedir.

Balikesir ilinin, tariminda ve pazarlarinda 6nemli rolleri olan kadinlar, baska alanlarda da girisimcilige
Ozendirilmeli ve onlara uygun kosullarda kredi olanaklari yaratiimaldir. Ayni zamanda kadinlara tarimin disinda,
sosyo-ekonomik ve kulturel agilardan daha iyi bir konuma gelmelerini saglayacak yeni beceriler

kazandirilmalidir.
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